
GGEEOOMMAARRKKEETTIINNGGOOVVÉÉ  MMAAPPYY  PPRROO  DDOOOORR--TTOO--DDOOOORR  MMAARRKKEETTIINNGG  

Zadání projektu 

Firma ǎǇŜŎƛŀƭƛȊǳƧƝŎƝ ǎŜ ƴŀ ǎŀƭŜǎ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŀ ǇƻŘǇƻǊǳ ǇǊƻŘŜƧŜ ǇǌƛǇǊŀǾƻǾŀƭŀ ǇǊƻ ǎǾŞƘƻ ƪƭƛŜƴǘŀ 

marketingovou akci typu door-to-door, pro kterou ōȅƭƻ ƴŜȊōȅǘƴŞ ȊƧƛǎǘƛǘ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ŎƝƭƻǾȇŎƘ 

demograŦƛŎƪȇŎƘ ǎƪǳǇƛƴΦ  

tƻȌŀŘŀǾƪŜƳ ōȅƭƻ ǾȅǘǾƻǌŜƴƝ ƎŜƻƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾŞ ŀƴŀƭȇȊȅ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŎƝƭƻǾȇŎƘ ǾŠƪƻǾȇŎƘ 

ǎƪǳǇƛƴłŎƘ ƴŀ ǵȊŜƳƝ tǊŀƘȅ ŀ .ǊƴŀΦ ±ȇǎƭŜŘƴŞ ƳŀǇȅ pak ƳŠƭȅ ǎƭƻǳȌƛǘ ǇǊƻ ǳǎƴŀŘƴŠƴƝ ŀ ȊŜŦŜƪǘƛǾƴŠƴƝ ŎŜƭŞ 

akce. 

Popis řešení a jeho hlavní výhody 

bŀ ȊłƪƭŀŘŠ ǇƻȌŀŘŀǾƪǻ ƪƭƛŜƴǘŀ ƧǎƳŜ ƴŀǾǊƘƭƛ ƎŜƻƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾƻǳ ŀƴŀƭȇȊǳΦ ±ȅōǊŀƭƛ ƧǎƳŜ ǾƘƻŘƴł 

ŘŜƳƻƎǊŀŦƛŎƪł Řŀǘŀ a ȊǾłȌƛƭƛ jsme podrobnost ƳŀǇƻǾŞƘƻ ǇƻŘƪƭŀŘǳ. AƪŎŜ ǾȅȌŀŘƻǾŀƭŀ, aby byla mapa 

ŘŜǘŀƛƭƴƝΣ ǇǌŜƘƭŜŘƴł ŀ ōȅƭƻ ji ƳƻȌƴŞ ǇƻǳȌƝǾŀǘ ƴŜƧŜƴ ǇǊƻ ǇǌƝǇǊŀǾǳ ŀƪŎŜΣ ŀƭŜ ǘŀƪŞ ǇǌƝƳƻ v ǘŜǊŞƴǳ. Proto 

jsme navrhli ǇƻǳȌƝǘ ǾŜƭƳƛ ǇƻŘǊƻōƴȇ ƳŀǇƻǾȇ ǇƻŘƪƭŀŘ ŀȌ Řƻ ǵǊƻǾƴŠ ǳƭƛőƴƝ ǎƝǘŠ ŀ ǎ ǾȅȊƴŀőŜƴƝƳ ōǳŘƻǾΦ 

yŜǑŜƴƝ 

Á błǾǊƘΣ ȊŀƧƛǑǘŠƴƝ ŀ ǇǌƝǇǊŀǾŀ ŘŜƳƻƎǊŀŦƛŎƪȇŎƘ Řŀǘ 

Á tǌƝǇǊŀǾŀ ŀ ǘǾƻǊōŀ ŘŜǘŀƛƭƴƝ ǇƻŘƪƭŀŘƻǾŞ ƳŀǇȅ Řƻ ǵǊƻǾƴŠ ǳƭƛőƴƝ ǎƝǘŠ ŀ ōǳŘƻǾ 

Á ±ƭŀǎǘƴƝ ƎeomarkeǘƛƴƎƻǾł ŀƴŀƭȇȊŀ όŀƴŀƭȇȊŀ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŘŀƴŞ ŎƝƭƻǾŞ ǎƪǳǇƛƴŠ) 

Á ±ȅƘƻŘƴƻŎŜƴƝ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇŎƘ ƭƻƪŀƭƛǘ όǎŜǎǘŀǾŜƴƝ ƳŜǘƻŘƛƪȅ ŀ ȊƻōǊŀȊŜƴƝ ǾȇǎƭŜŘƪǻ 
v ƳŀǇŠύ 

Á ¢ǾƻǊōŀ ǾȇǎƭŜŘƴȇŎƘ ƳŀǇ a jejich export do pdf 

±ȇǎƭŜŘƪȅ 

Á ±ȇǎǘǳǇŜƳ ƎŜƻƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾŞ ŀƴŀƭȇȊȅ ōȅƭȅ ŘŜǘŀƛƭƴƝ ƳŀǇȅ ǇƻȌŀŘƻǾŀƴȇŎƘ ƳŠǎǘΣ ƪǘŜǊŞ ǊƻȊŘŠƭǳƧƝ 
ǵȊŜƳƝ ƴŀ о ƪŀǘŜƎƻǊƛŜ ǇƻŘƭŜ ǎǘǳǇƴŠ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅΦ tŀǊŀƳŜǘǊȅ ƳŀǇ Ƨǎƻǳ ƴłǎƭŜŘǳƧƝŎƝΥ 

o tǊŀƘŀΥ ƳŠǌƝǘƪƻ мΥ му лллΣ ǊƻȊƳŠǊ ƳŀǇȅ мурȄмол ŎƳ 

o .ǊƴƻΥ ƳŠǌƝǘƪƻ мΥ мо лллΣ ǊƻȊƳŠǊ ƳŀǇȅ мулȄмрл ŎƳ 

tǌƝƴƻǎȅ ǇǊƻ ŦƛǊƳǳΥ 

Á Wŀǎƴł ŀ ǇǌŜƘƭŜŘƴł ƳŀǇŀ ǳƳƻȌƶǳƧŜ ǊȅŎƘƭŜƧǑƝ ŀ ǇǌŜǎƴŠƧǑƝ ǇƭłƴƻǾłƴƝ ǇǊłŎŜ Ǿ ǘŜǊŞƴǳ a tedy 
ǾȇȊƴŀƳƴŞ zefektivnění celé akce 

Á Značná úspora času ƻǇǊƻǘƛ ǾȅƘƻŘƴƻŎƻǾłƴƝ Ǿ tabulce 

Á ±ȇǊŀȊƴŠ ǾȅǑǑƝ ǇǌŜƘƭŜŘƴƻǎǘ - ƳŀǇŀ ǵƪłȌŜ ŘŀƭŜƪƻ ǾƝŎŜ ǎƻǳǾƛǎƭƻǎǘƝ ƴŜȌ ǘŀōǳƭƪŀ 

Á SƴŀŘƴł ŀ ǇǌƝƧŜƳƴł ǇǊłŎŜ - v ƳŀǇŠ ƧŜ ƳƻȌƴŞ ƪƭŀǎƛŎƪȅ se ǇƻƘȅōƻǾŀǘ ǇƻǎǳƴŜƳ ƳȅǑƛΣ ȊƻƻƳƻǾŀǘΣ 
tisknout ƭƛōƻǾƻƭƴŞ ǾȇǌŜȊȅ mapy, atd. 

Á Mapa ǇƻƳłƘł Ǉǌƛ ŎŜƭŞ ŀƪŎƛ - ƻŘ ƧŜƧƝƘƻ ǇƭłƴƻǾłƴƝ ŀȌ Ǉƻ ǾƭŀǎǘƴƝ ǇƻƘȅō Ǿ ǘŜǊŞƴǳ 

Mapu je možné snadno dále rozvíjet a modifikovat - například pro znázornění kupní síly 

obyvatelstva nebo jiných demografických a ekonomických charakteristik.

Geomarketingové mapy - případová studie 

 



 

Cenová kalkulace 

A) Praha 

tǌƝǇǊŀǾŀ ǇƻŘƪƭŀŘƻǾŞ ƳŀǇȅ Řƻ ŘŜǘŀƛƭǳ ǳƭƛőƴƝ ǎƝǘŠΣ ǾőΦ ǾȅȊƴŀőŜƴƝ ōǳŘƻǾ όǊƻȊƳŠǊ мурȄмолȄŎƳύ 5 00л Yő 

5ŜƳƻƎǊŀŦƛŎƪł Řŀǘŀ 1 700 Yő 

GIS ŀƴŀƭȇȊŀ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōyvatel v ŎƝƭƻǾŞ ƪŀǘŜƎƻǊƛƛ LΦ a ǾȅƘƻŘƴƻŎŜƴƝ atraktivity lokalit - 3 mapy: 
1) tƻőǘȅ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŘŀƴŞ ŎƝƭƻǾŞ ǎƪǳǇƛƴŠ 
2) Iǳǎǘƻǘŀ ȊŀƭƛŘƴŠƴƝ ƭƻƪŀƭƛǘȅ Řŀƴƻǳ ŎƝƭƻǾƻǳ ǎƪǳǇƛƴƻǳ 
3) {ǘǳǇŜƶ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅ ƭƻƪŀƭƛǘȅ 

2 400 Yő 

GIS ŀƴŀƭȇȊŀ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōȅǾŀǘŜƭ v ŎƝƭƻǾŞ ƪŀǘŜƎƻǊƛƛ LLΦ ŀ ǾȅƘƻŘƴƻŎŜƴƝ atraktivity lokalit - 3 mapy: 
1) tƻőǘȅ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŘŀƴŞ ŎƝƭƻǾŞ ǎƪǳǇƛƴŠ 
2) Iǳǎǘƻǘŀ ȊŀƭƛŘƴŠƴƝ ƭƻƪŀƭƛǘȅ Řŀƴƻǳ ŎƝƭƻǾƻǳ ǎƪǳǇƛƴƻǳ 
3) {ǘǳǇŜƶ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅ ƭƻƪŀƭƛǘȅ 

2 40л Yő 

CELKEM bez DPH 11 500 Yő 

 

B) Brno 

tǌƝǇǊŀǾŀ ǇƻŘƪƭŀŘƻǾŞ ƳŀǇȅ Řƻ ŘŜǘŀƛƭǳ ǳƭƛőƴƝ ǎƝǘŠΣ ǾőΦ ǾȅȊƴŀőŜƴƝ ōǳŘƻǾ όǊƻȊƳŠǊ мулȄмрлȄŎƳύ 3 50л Yő 

5ŜƳƻƎǊŀŦƛŎƪł Řŀǘŀ м ллл Yő 

GIS ŀƴŀƭȇȊŀ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōȅǾŀǘŜƭ v ŎƝƭƻǾŞ ƪŀǘŜƎƻǊƛƛ LΦ ŀ ǾȅƘƻŘƴƻŎŜƴƝ atraktivity lokalit - 3 mapy: 
4) tƻőǘȅ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŘŀƴŞ ŎƝƭƻǾŞ ǎƪǳǇƛƴŠ 
5) Iǳǎǘƻǘŀ ȊŀƭƛŘƴŠƴƝ ƭƻƪŀƭƛǘȅ Řŀƴƻǳ ŎƝƭƻǾƻǳ ǎƪǳǇƛƴƻǳ 
6) StǳǇŜƶ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅ ƭƻƪŀƭƛǘȅ 

н плл Yő 

GIS ŀƴŀƭȇȊŀ ǊƻȊƳƝǎǘŠƴƝ ƻōȅǾŀǘŜƭ v ŎƝƭƻǾŞ ƪŀǘŜƎƻǊƛƛ LLΦ ŀ ǾȅƘƻŘƴƻŎŜƴƝ atraktivity lokalit - 3 mapy: 
4) tƻőǘȅ ƻōȅǾŀǘŜƭ Ǿ ŘŀƴŞ ŎƝƭƻǾŞ ǎƪǳǇƛƴŠ 
5) Iǳǎǘƻǘŀ ȊŀƭƛŘƴŠƴƝ ƭƻƪŀƭƛǘȅ Řŀƴƻǳ ŎƝƭƻǾƻǳ ǎƪǳǇƛƴƻǳ 
6) {ǘǳǇŜƶ ŀǘǊŀƪǘƛǾƛǘȅ ƭƻƪŀƭƛǘȅ 

2 400 Yő 

CELKEM bez DPH 9 30л Yő 

 

Geomarketingové mapy - případová studie 

 



 


